2. HAFTA REKLAM KAM. SORU CEVAPLARI
1. Asagidakilerden hangisi markanin temel 6zelliklerinden biri degildir?

A) Rakiplerinden farklilasmasini saglar

B) Somut bir iiriin olarak degerlendirilir

C) Tiiketici algist ile sekillenir

D) Fiziksel, duygusal ve deneyimsel unsurlar icerir
E) Ekonomik deger yaratir

Cevap: B) Somut bir iiriin olarak degerlendirilir
2. Pazarlama karmasi (4P) icinde yer alan unsurlar asagidakilerden hangisidir?

A) Uriin, fiyat, dagitim, tutundurma

B) Marka, logo, reklam, satis

C) Tiiketici, tiretici, fiyatlandirma, medya
D) Halkla iligkiler, satig, ambalaj, internet
E) Pazar, miisteri, rekabet, medya

Cevap: A) Uriin, fiyat, dagitim, tutundurma
3. Bir reklam kampanyasinin en temel amaci asagidakilerden hangisidir?

A) Yeni iiriinler tasarlamak

B) Rakip sirketlerin reklamlarini incelemek

C) Hedef kitleyi ikna etmek ve marka bilinirligini artirmak
D) Uretim maliyetlerini diisiirmek

E) Uriin stoklarini azaltmak

Cevap: C) Hedef kitleyi ikna etmek ve marka bilinirligini artirmak
4. Asagidakilerden hangisi pazarlama iletisimi karmasinda yer alan bilesenlerden biri degildir?

A) Reklam

B) Satis gelistirme
C) Kisisel satig

D) Uriin gelistirme
E) Halkla iligkiler

Cevap: D) Uriin gelistirme
5. Asagidakilerden hangisi reklam tiirlerinden biri degildir?

A) Uriin reklami

B) Kurumsal reklam

C) Cografi reklam

D) Birincil talep yaratan reklam
E) ikincil talep yaratan reklam

Cevap: C) Cografi reklam



6. Hedef kitlenin belirlenmesi neden onemlidir?

A) Reklam biitgesinin artirilmasi igin

B) Rastgele kisilere ulagmak i¢in

C) Dogru mesajin, dogru kisilere iletilmesi igin
D) Sadece yasl tiiketicilere hitap edebilmek igin
E) Uriin gelistirmeyi tamamen durdurmak igin

Cevap: C) Dogru mesajin, dogru kisilere iletilmesi i¢in
7. Asagidakilerden hangisi reklamin temel unsurlarindan biri degildir?

A) Kitlesel iletigim kanallarinda yayinlanmasi
B) Belirli bir iicret karsiliginda yapilmasi

C) Ikna edici bir mesaj icermesi

D) Reklamin kaynaginin gizli olmasi

E) Marka veya kuruma yonelik olmasi

Cevap: D) Reklamin kaynaginin gizli olmasi
8. Asagidakilerden hangisi bir reklam kampanyasinin asamalarindan biri degildir?

A) Hedef kitlenin tanimlanmasi

B) Reklam mesajlarmin belirlenmesi

C) Kampanya biitgesinin belirlenmesi

D) Kampanya siirecinde tamamen rastgele medya kanallarinin kullanilmasi
E) Kampanya performansinin degerlendirilmesi

Cevap: D) Kampanya siirecinde tamamen rastgele medya kanallarinin kullanilmast
9. Kiiresel markalar neden “Global Diisiin, Yerel Davran” stratejisini benimser?

A) Reklamlari her iilkede ayni sekilde yayinlamak igin

B) Kiiltiirel farkliliklar1 géz ardi etmek igin

C) Yerel tiiketici aligkanliklarina uygun mesajlar olusturmak igin
D) Reklam biitgelerini azaltmak i¢in

E) Yalnizca biiyiik sehirlerde reklam yapmak icin

Cevap: C) Yerel tiiketici aligkanliklarina uygun mesajlar olusturmak igin

10. Asagidakilerden hangisi reklam kampanyalarinda kullanilan medya kanallarindan biri
degildir?

A) Televizyon

B) Radyo

C) Sosyal medya

D) Fabrika iiretim hatt1

E) Acik hava reklam panolari

Cevap: D) Fabrika tiretim hatti



3. Hafta reklam kam. Test Sorular1 ve Cevaplan

1. Modern reklamciligin temelini atan en onemli gelisme asagidakilerden
hangisidir?

a) Radyo icadi

b) Televizyon icad1

¢) Matbaann icad1 &/
d) Internetin gelismesi
e) Billboard reklamcilig1

2. Coca-Cola’nin ilk gazete reklami hangi yilda yayimlanmistir?

a) 1886
b) 1900
¢) 1950
d) 1923
e) 1875

3. IKEA’nin reklam kampanyalarinda tiiketicilere hangi konuda rehberlik
edilmektedir?

a) Uriin fiyatlar

b) Montaj siirecleri &/
¢) Markanin tarihgesi
d) Sirket degerleri

e) Rekabet stratejileri

4. Tiirkiye’de ilk basih reklam hangi y1l yayimlanmistir?

a) 1923
b) 1860
¢) 1841 Y
d) 1908
e) 1880

5. Asagidakilerden hangisi bir reklam kampanyasinin temel unsurlarindan biri
degildir?

a) Hedef kitle analizi

b) Stratejik planlama

¢) Reklam igerigi

d) Uriin gelistirme </

e) e) Degerlendirme siireci



10.

flk ticari radyo reklamlari hangi yillarda yaygimlasmistir?

a) 1920’ler ¥
b) 1940’lar
¢) 1960’lar
d) 1980’ler
e) 2000’ler

Super Bowl reklamlar1 hangi tiir reklam araclarina érnektir?

a) Basili medya

b) Acik hava reklamlari

¢) Televizyon reklamlar1 &/
d) Dijital reklamlar

e) Radyo reklamlari

Tiirkiye’de ilk reklam ajansi hangi y1l kurulmustur?

a) 1909 7
b) 1944
c) 1957
d) 1970
e) 1985

Pepsi'nin sosyal sorumluluk odakh reklam kampanyasi hangisidir?

a) Think Different
b) Pepsi Refresh </
c¢) Just Do It

d) Open Happiness
e) I’'m Lovin’ It

Google Ads hangi tiir reklamcilik modeline 6rnektir?

a) Geleneksel reklam

b) Dogrudan pazarlama

¢) Dijital reklam </

d) Sosyal sorumluluk reklami1
e) Basili medya reklami



4. Hafta reklam kam. Test Sorular1 ve Cevaplan
1. Asagidakilerden hangisi reklamlarin toplumsal islevlerinden biri degildir?

a) Bilgilendirme
b) Ikna etme

¢) Hatirlatma

d) Deger katma

e) Halkla iliskiler

2. Asagidakilerden hangisi tiiketici davramslarini etkileyen kiiltiirel faktorlerden
biridir?

a) Sosyal simf
b) Normlar

c) Psikoloji

d) Sosyoloji

e) Satis

3. Asagidakilerden hangisi kiiltiiriin 6zellikleri arasinda degildir?

a) Kiiltiir gelenekseldir.

b) Kiiltiir dinamik bir yapiya sahiptir, degisebilir.
¢) Kiiltiir olusturulur.

d) Kiiltiir dogustan gelir.

e) Kiiltiir toplumun tiyeleri tarafindan paylasilir.

4. Asagidakilerden hangisi Kiiltiiriin 6geleri arasinda degildir?

a) Degerler
b) Ahlak

¢) Dil

d) Gelenekler
e) Toreler

5. Asagidakilerden hangisi evrensel normlar arasinda degildir?

a) Egitim

b) Gelenek

c¢) Cenaze torenleri
d) Ahlak

e) Miilkiyet hakk1

6. Asagidakilerden hangisi tiiketicilerin davramslarin etkileyen sosyal faktorlerden
biridir?

a) Reklam

b) Yasam tarzi

¢) Miizik

d) Aile

e) Sinema



7. Asagidakilerden hangisi Aristo’nun karsi tarafin duygularina hitap etme ya da
hislerine dokunabilme olarak nitelendirdigi unsurdur?

a) Ethos
b) Artistik
¢) Pathos
d) Tkna

e) Logos

8. Asagidakilerden hangisi reklam kampanyalarinda kullamilan ikna stratejileri
arasinda degildir?

a) Kaynak

b) Taniklik

¢) Uzman Kisi Destegi
d) Hayattan Ornekler
e) Unlii Kullanim1

9. Asagidakilerden hangisi tiriiniin reklaminin giinliik hayattan bir kesit alinarak
yapildigi ikna stratejisidir?

a) Miizik

b) Unlii Kullanim1

c¢) Karsilagtirma

d) Hayattan Ornekler
e) Uzman Kisi Destegi

10. Aptamil Devam Siitii reklam kampanyasi hangi unsuru icermez?

a) Yapay zeka destekli kigisellestirilmis mesajlar

b) Annelerin duygusal baglarini gii¢lendirme

c¢) Toplum 5.0 konsepti ile pazarlama

d) Biiyiik veri analizi kullanarak tiiketici tercihlerini analiz etme

e) Uriiniin fiyat karsilastirmasi sunmasi



5. Hafta reklam kam. Test Sorular1 ve Cevaplan
1. Bilin¢ kavram asagidakilerden hangisi ile en dogru sekilde tamimlanabilir?

a) Insan zihninin tamamen farkinda olmadi1 siireglerdir.

b) Algilama, diisiinme ve farkindalik siire¢lerinin toplamidir.

¢) Kisinin sadece riiya gorme aninda aktif hale gelen zihinsel faaliyetleridir.
d) Gegmis yasantilarin ve bilingaltindaki hatiralarin saklanmasidir.

e) Tamamen fiziksel reflekslerden ibarettir.

Cevap: b) Algilama, diisiinme ve farkindalik siireclerinin toplamidir.
2. Sigmund Freud’un bilin¢ ve bilincalt1 teorisinde, bilin¢ hangi metafor ile aciklanmstir?

a) Bir dag zirvesi

b) Bir labirent

¢) Bir buzdagi

d) Bir ayna

e) Bir saat mekanizmasi

Cevap: ¢) Bir buzdag:
3. Bilin¢alti reklamlarin temel amaci nedir?

a) Tiketicinin bilingli olarak fark edemedigi mesajlar ile satin alma kararlarini etkilemek
b) Tiiketiciye tiriinii dogrudan anlatmak ve agik bir sekilde bilgilendirmek

¢) Reklamin dikkat ¢ekici olmasi i¢in parlak renkler kullanmak

d) Reklam biitgesini diisiirerek daha ekonomik bir pazarlama stratejisi olusturmak

e) Sadece geng tiiketicileri hedefleyen reklam igerikleri iretmek

Cevap: a) Tiiketicinin bilin¢li olarak fark edemedigi mesajlar ile satin alma kararlarim etkilemek
4. Asagidaki hangi 6rnek bilincalt reklam tekniklerinden biri degildir?

a) Amazon’un logosunda A’dan Z’ye uzanan okun bir giilimsemeyi ¢agrigtirmasi
b) Filmlerde saniyenin binde biri kadar siirede gdsterilen sloganlar

¢) Bir magazada calinan miizigin aligveris siiresini uzatmasi

d) Bir markanin sosyal medya hesaplarinda yaptigi1 dogrudan {iriin tanitimlari

e) Coca-Cola’nin kirmizi rengi istah agici bir etki olusturmasi i¢in kullanmasi

Cevap: d) Bir markanin sosyal medya hesaplarinda yaptig1 dogrudan iiriin tanitimlari
5. Asagidakilerden hangisi bilincalti reklam tekniklerinden biri olan 25. kare teknigi ile ilgilidir?

a) Tiiketicinin belirli bir Giriinii almak i¢in bilingli karar vermesini saglamak

b) Sinema veya televizyon ekraninda, gozle algilanamayacak hizda eklenen bir kare ile mesaj vermek
c) Tiiketiciye iiriin hakkinda detayl1 bilgi sunarak bilin¢li se¢im yapmasini saglamak

d) Bir iiriinii satin almak i¢in tiiketiciyi zorlamak

e) Reklam siiresini miimkiin oldugunca uzatarak izleyiciyi ikna etmek

Cevap: b) Sinema veya televizyon ekraninda, gozle algilanamayacak hizda eklenen bir kare ile mesaj vermek



6. Bilingalti alg1 tekniklerinden biri olan takistoskop, ilk olarak hangi amagcla kullanilmistir?

a) Reklamlarda renk psikolojisini anlamak i¢in

b) II. Diinya Savasi’nda pilotlarin diigman ugaklarini hizli tanimasi i¢in
¢) Cocuklarin 6grenme siireglerini hizlandirmak igin

d) Magaza i¢i miisteri deneyimini artirmak i¢in

¢) Sosyal medya reklamlarini daha etkili hale getirmek i¢in

Cevap: b) I1. Diinya Savasi’nda pilotlarin diisman ucaklarim hizli tanimasi icin

7. Bir magazada calinan hafif tempolu miizigin ahsveris siiresini uzatarak satislar1 artirdig bilinmektedir.
Bu durum hangi bilin¢alt1 ileti tiiriine érnektir?

a) Gorsel bilingaltr ileti

b) Isitsel bilingalt: ileti

c¢) Dokunsal bilingalt1 ileti

d) Kokusal bilingalti ileti

¢) Tat alma duyusuna hitap eden bilingalt1 ileti

Cevap: b) Tsitsel bilincalt: ileti
8. Hangi marka bilincalt: reklam teknikleri kullanarak tiiketicileri etkileme konusunda iinlii bir 6rnektir?

a) Apple’in "Mac vs. PC" reklamlari

b) Nike’in “Just Do It” slogan1

¢) Coca-Cola’nin kirmizi rengi ile istah agici etki yaratmasi

d) British Airways’in bekleme salonlarinda ¢imen kokusu yaymasi
e) Tiim segenekler dogrudur

Cevap: e) Tiim secenekler dogrudur
9. Kokusal pazarlama ile ilgili asagidaki ifadelerden hangisi yanhstir?

a) Kokular, miisteri deneyimini iyilestirmek i¢in magazalarda kullanilir.

b) Kokular, insanlarin bilingaltinda belirli duygular1 harekete gegirebilir.

c¢) Kokusal pazarlama teknikleri yalnizca restoran ve gida sektoriinde kullanilir.

d) British Airways, bekleme salonlarina ¢imen kokusu vererek ferahlik hissi yaratmistir.

e) Samsung’un New York magazasi kavun kokusu yayarak miisterileri rahatlatmay1 hedeflemistir.

Cevap: ¢) Kokusal pazarlama teknikleri yalnizca restoran ve gida sektoriinde kullanilir.
10. Renklerin bilin¢alt1 algilamaya etkisi ile ilgili asagidaki ifadelerden hangisi dogrudur?

a) Mavi renk genellikle giiven ve sadakati temsil eder.

b) Kirmizi renk genellikle sakinlik ve huzur hissi verir.

¢) Yesil renk yalnizca doga ve ¢evre konularinda kullanilir.

d) Sar1 renk insanlar tizerinde genellikle olumsuz etkiler birakir.

e) Siyah renk her zaman tehdit edici ve olumsuz bir etkiye sahiptir.

Cevap: a) Mavi renk genellikle giiven ve sadakati temsil eder.



6. Hafta Reklam ve Medya Konularina Uygun Test Sorular:
1. Reklam verenin ajansa karsi sorumluluklarindan biri asagidakilerden hangisidir?

a) Reklam ajansinin reklam kampanyalarina karigmamak
b) Odemeleri geciktirmek

¢) Gergekei ve dlgiilebilir hedefler belirlemek

d) Reklam kampanyasinin bagarisini degerlendirmemek
e) Reklam stratejisine katki saglamamak

Cevap: ¢) Gergekei ve ol¢iilebilir hedefler belirlemek
2. Reklam ajanslarinin temel gorevleri arasinda asagidakilerden hangisi yer almaz?

a) Reklam kampanyalarmin olusturulmasi

b) Hedef kitlenin belirlenmesi

¢) Kampanya sonrasi 6l¢me ve degerlendirme yapilmasi
d) Sadece televizyon reklamlar1 tiretmek

¢) Medya planlamasi yapmak

Cevap: d) Sadece televizyon reklamlari iiretmek
3. Reklam ajanslari ile calismanin avantajlarindan biri asagidakilerden hangisidir?

a) Kampanya siirecinde disaridan nesnel bir bakis agisi sunmalart
b) Isletmelerin kendi reklamlarmni yapmasini zorlastirmalart

¢) Medya planlamasini ihmal etmeleri

d) Kiiciik isletmeler i¢in her zaman daha pahali olmalar1

e) Reklam stratejilerini tek bir mecraya odaklamalari

Cevap: a) Kampanya siirecinde disaridan nesnel bir bakis a¢is1 sunmalari
4. Asagidakilerden hangisi bir reklam ajansu tiirii degildir?

a) Tam hizmet ajansi

b) Yaratici butik ajans

¢) Medya satin alma ajansi
d) Kamu hizmetleri ajansi
e) Modiiler hizmet ajans1

Cevap: d) Kamu hizmetleri ajans1

5. Reklam ajanslarinin 6rgiit yapisinda asagidaki birimlerden hangisi yer almaz?
a) Miisteri iligkileri birimi

b) Arastirma birimi

¢) Yaratict birim

d) Muhasebe birimi
¢) Medya birimi

Cevap: d) Muhasebe birimi



6. Medya stratejisini belirlerken asagidaki faktorlerden hangisi dikkate alinmaz?

a) Bin kisi bagina maliyet

b) Tiklanma basina maliyet

¢) Calisan maaslari

d) Reklamin erigim orant

e) Reklamin yayimlanma siklig1

Cevap: ¢) Calisan maaslari
7. Asagidakilerden hangisi medya stratejisinin amaclarindan biri degildir?

a) Dogru hedef kitleye ulagmak

b) Reklam biitgesini en iyi sekilde kullanmak

¢) Reklam siirecinde diizensizlik yaratmak

d) Reklamin dogru zamanda yayinlanmasini saglamak
¢) Medya tiirlerini en verimli sekilde kullanmak

Cevap: c¢) Reklam siirecinde diizensizlik yaratmak
8. Asagidakilerden hangisi reklam ajanslarinin miisteriye sundugu hizmetlerden biri degildir?

a) Uriin fiyatlandirmasim belirleme
b) Rakip analizi yapma

¢) Kampanya planlama

d) Medya secimi yapma

¢) Hedef kitleyi analiz etme

Cevap: a)

9. Reklam kampanyalarinin basarisi icin medya stratejisinde hangi faktorler goz oniinde
bulundurulmahdir?

a) Sadece gazete reklamlarinin kullanilmasi

b) Reklamin siirekli olarak ayni1 platformda yayinlanmasi
¢) Reklamin zamanlamasi ve biitcesi

d) Hedef kitlenin dikkate alinmamasi

e) Reklamin yalnizca televizyonlarda gosterilmesi

Cevap: ¢) Reklamin zamanlamasi ve biitcesi
10. Medya seciminde zamanlamanin 6nemi hangi faktorle dogrudan ilgilidir?

a) Reklam biit¢esinin tamamen tiikketilmesi

b) Reklamin mevsimsel degiskenliklere gore planlanmasi

¢) Medya kanallarinin sadece bir kez kullanilmas1

d) Reklamin hedef kitleye ulagsma zorunlulugunun olmamasi

e) Reklamin herhangi bir zamanda yayinlanmasinin ayni sonucu vermesi

Cevap: b) Reklamin mevsimsel degiskenliklere gore planlanmasi



7. Hafta Reklamcilik Soru Cevap

1. Reklam kampanyalarinda hedef kitleye en uygun iletisim aracim1 secmenin temel nedeni
asa@idakilerden hangisidir?

a) Daha fazla iiriin ¢esidi sunmak b) iletisim siirecini daha pahali hile getirmek ¢) En diisiik maliyetle en
fazla Kisiye ulasmak <~  d) Uriinii sadece iist gelir grubuna tanitmak e) Marka ismini degistirmek

2. Asagidakilerden hangisi gorsel reklam araclar icinde yer almaz?
a) Gazete b)Dergi c¢) Acik hava panosu d) Katalog e) Radyo </

3. Dergi reklamlari ile ilgili asagidaki ifadelerden hangisi dogrudur?
a) Her kesime hitap eder, 6zellesmemistir  b) Ucuzdur ve hizli yayilir  ¢) Kisa siireli saklanabilirligi vardir

d) Kaliteli baski ve hedef kitleye dogrudan ulasma avantajina sahiptir &/ ¢) Dergi reklamlar sesli ve
animasyonludur

4. Dogrudan postalama ile ilgili olarak asagidakilerden hangisi yanhstir?
a) El ilanlari, brosiir ve kataloglar igerir b) Hedef kitleye birebir ulagma imkéni sunar c¢) Adres bilgisi

gerektirir  d) Dagitimi kolay ve ucuzdur &7  ¢) Kurumsal imaj olusturabilir

5. Acik hava reklamciligiyla ilgili asagidaki ifadelerden hangisi dogrudur?
a) Hedef kitleyle birebir iletisim kurulamaz b) Kisa miirlii ve maliyeti yiiksektir c¢) Insanlarin yogun

olarak bulundugu yerlerde konumlandirilarak siirekli goriiniirliik saglar </ d) Reklamdan kaginmak
kolaydir e) Daha ¢ok kirsal bolgelerde etkilidir

6. Asagidakilerden hangisi televizyon reklamlarinin avantajlarindan biridir?

a) Yalnizca yazi kullanimi ile mesaj iletir  b) Sesli reklamdan ibarettir ¢) Gorsel ve isitsel birlesimi ile her
yas grubuna hitap edebilir &/ d) Yalmzca liiks iiriinlerde ise yarar ) Diisiik prodiiksiyonla yiiksek etki
saglar

7. Radyo reklamlari ile ilgili asagidakilerden hangisi yanhstir?
a) Gorsel dge igermez  b) Ses efekti ve diyaloglarla etki olusturur  ¢) Her reklam kaydedilip tekrar
dinlenebilir &7 d) Gorsel medya ulasamayan kesimlere hitap eder €) Giiniin her saatinde yayin yapilabilir

8. Asagidakilerden hangisi satis yeri reklaminin temel amacidir?
a) Uriin hakkinda teknik bilgi vermek b) Marka logosunu yaymak c) Fuar ve sergiye miisteri gekmek d)
Tiiketiciyi satin alma kararinin son asamasinda etkilemek <7 ¢) Uriinii iireticiye tanitmak

9. Sponsorluk stratejileri asagidaki alanlardan hangisinde en ¢cok avantaj saglar?
a) Yalnizca yerel {irlin tanitim1  b) Uriin iadesini kolaylastirma ¢) Vergi kagirma yontemi  d) Dogrudan
reklam yapilamayan sektorlerde marka goriiniirliigiinii artirma </ e) Sosyal medya gonderileri paylasma

10. Gerilla reklamcilikla ilgili olarak asagidaki ifadelerden hangisi yanhstir?

a) Beklenmedik zaman ve yerlerde yapilabilir  b) Sadece biiyiik biitceli kampanyalarla yiiriitiilebilir &/ c¢)
Kiiciik isletmeler i¢in yaratict ¢coztiimler sunar  d) Diisiik maliyetli olabilir ) Tiiketicinin dikkatini farkli
yontemlerle ¢ceker



8. Hafta Reklamcilik Dersi Test Sorular

1. Reklamin temel islevlerinden biri asagidakilerden hangisidir?

a) Miisteri sikayetlerini arsivlemek b) Tiiketiciyi bilgilendirmek ve ikna etmek

¢) Uriin fiyatlarin sabitlemek d) Rakip firmalara dava agmak ¢) Uretimi durdurmak
2. AIDA modeli asagidakilerin hangisini icermez?

a) Dikkat b) ilgi ¢) Istek d) Sikéyet _e) Harekete gegme

3. GOIKdy Yogurtlar1 kampanyasinda kullanilan “Anne Eli Degmis Gibi” slogani, hangi temaya
dayanmaktadir?

a) Nostalji ve giiven _b) Liiks ve statii ¢) Mizah ve hiciv d) Rekabet ve agresiflik
e) Teknoloji ve yenilik

4. Yaraticih@in “sentez” tiirii ne anlama gelir?

a) Eski fikirlerin birebir kopyalanmasi b) Bilinmeyen fikirlerin yoktan var edilmesi

c¢) Sadece gorsel tekniklere odaklanilmasi d) Duygusal igeriklerin dijitallesmesi

e) Farkl fikirlerin birleserek yeni bir biitiin olusturmasi

5. “Kirmz1” rengin reklamdaki temel cagrisimi asagidakilerden hangisidir?

a) Giiven ve istikrar b) Dogallik ve huzur ¢) Sogukluk ve gizem

d) Dikkat ve enerji e) Zarafet ve yavaslik

6. Televizyon reklamlarinin hedef kitle iizerindeki avantaji asagidakilerden hangisidir?

a) Yalnizca yazil bilgi sunmasi b) Gorsel-isitsel olarak mesaji daha giiclii iletmesi

¢) Sadece radyo kullanicilarina ulagsmasi d) Tamamen deneysel yapilara dayanmasi

e) Disiik prodiiksiyon maliyetiyle hazirlanmasi

7. G6l Koy kampanyasinda yerel pazarlarda kullanilan afislerde hangi unsur 6zellikle 6ne ¢ikarilmistir?
a) Modern ¢izgiler ve dijital tasarim b) Yerel halkin yabanci markalara tepkisi

¢) Kadin cifici yiizleri ve yoresel ifadeler d) Finansal yatirim ¢agrilari

e) Anonim mesajlar ve anlatim
8. Asagidaki reklam stratejilerinden hangisi “iiriiniin rakiplerden bir yoniiyle daha iyi oldugunu

kamitlamaya” yoneliktir?

a) Temel satis vaadi b) Marka imaj1 ¢) Kullanici imaji d) Oncii iistiinliik e) Kullanim firsati
9. Radyo reklamlarinda dinleyicinin dikkatini cekmek icin en ¢cok hangisine basvurulur?

a) Ug boyutlu gorseller b) Sessizlik ve duraganlik c) Ses efektleri ve yaratici diyaloglar

d) Uriin igerigi listesi e) Gorsel animasyonlar

10. G6lKoy kampanyasinda tiiketicinin duygusal bag kurmasim saglayan temel unsur nedir?
a) Indirim kuponlari b) Sik tekrarlanan iiriin tanitimu c) Yiiksek sesli radyo anonslari

d) Nostaljik hikdyeler ve anne imgesi _e) Uriin igeriklerinin teknik aciklamasi




8. Hafta Reklamcilik Test Sorular:

1. Basih reklamlarda gorsel ve metin unsurlarinin 6nemi neden artmaktadir?

a) Dijital ortamlara gore daha pahali olduklari igin b) Ses ve hareketli goriintii icermedikleri icin
¢) Sosyal medya ile entegre ¢aligmadigi igin d) Okuyucular reklama duyarsiz oldugu igin

e) Gazeteler giinliik yaymlandig: i¢in

2. Asagidakilerden hangisi reklam bashg tiirlerinden biri degildir?

a) Dogrudan baglik b) Dolayli baslik ¢) Pasif bashk d) Bilesik baslik e) Soru basligt
3. Reklamda "Sizce hayalinizdeki telefon bu mu?" ifadesi hangi bashk tiiriine 6rnektir?

a) Dogrudan baslik b) Soru bashg c¢) Haber bagligi d) Kitlesini segen baglik ¢) Emir baglik
4. Asagidakilerden hangisi David Ogilvy’nin reklam metni yaziminda 6nerdigi unsurlardan biridir?
a) Uzun climleler kullanin b) Soyut kavramlar tercih edin ¢) Coskulu ve dogru olun

d) Siislii anlatimi tercih edin e) Teknik terimlere agirlik verin

5. Asagidakilerden hangisi reklam sloganinin temel islevlerinden biri degildir?

a) Markay1 akilda tutmak b) Uriinii farklilastirmak ¢) Reklam logosunu aciklamak

d) Hedef kitlenin zihninde yer etmek e) Konumlandirma saglamak

6. Asagidakilerden hangisi gazete reklamlarinin avantajlarindan biridir?

a) Kagit kalitesi yiiksek olmasi b) Giincel reklamlarin hizli yayimlanabilmesi

¢) Sesli ve hareketli sunum yapilabilmesi d) Dergilere gore daha uzun 6miirlii olmasi

¢) Herhangi bir dagitim maliyeti olmamas1

7. "Forever Sport' kampanyasi ile Adidas hangi tasarim stratejisini kullanmistir?

a) Sesli anlatim b) Dogrudan satis mesaji ¢) Metinsiz gorsel iletisim

d) Uzun metinli agiklama e) Uriin kiyaslamasi

8. Asagidakilerden hangisi dergi reklamlarinin dezavantajlarindandir?

a) Kaliteli baski yiizeyine sahip olmasi b) Tematik hedef kitleye ulasmasi

¢) Yayin periyodunun uzunlugu d) Estetik tasarimlarin kullanilmasi

e) Uriin gorselleriyle dikkat cekmesi

9. El ilanlarinin en temel avantaji nedir?

a) Ulusal yayinlara ulagma giicii b) Secili hedef kitleye bire bir ulasim saglamasi

c) Dijital veriyle desteklenmesi d) Genis tasarim alani sunmast

e) Katalog kadar detay vermesi

10. "Torkla tanisin." ifadesiyle verilen Audi reklaminda hangi 6ge 6ne citkmaktadir?

a) Detayl1 {irlin agtklamalar1 b) Kullanim kilavuzu metni

¢) Kisa ve vurucu slogan d) Teknik 6zellik tablolar:

e) Duygusal hikaye anlatimi



10. Hafta Reklamecilik Test Sorular:

1. Radyoda ilk patent hakkim alan mucit kimdir?
a) Tesla b) Marconi c¢) Edison d) Maxwell ¢) Marlowe

2. Tiirkiye’de ilk radyo yayim hangi icerikle baslamistir?
a) Siir dinletisi b) Haber biilteni c¢) Futbol karsilasmasi d) Konser yaymn1  e) Tiyatro
oyunu

3. Radyoda dogrudan spikerin anonsuyla yapilan reklamlara ne ad verilir?
a) Ozel tanitic1 reklam b) Spot reklam ¢) Programli reklam d) Miizikli reklam e) Dramatik
reklam

4. Televizyonun ilk diizenli yayin1 hangi sehirde yapilmistir?
a) New York  b) Londra ¢) Paris d) Berlin e) Moskova

5. Asagidakilerden hangisi bir televizyon reklam gecis teknigidir?
a) Anonslama b) Senaryo bindirme c¢) Fade out d) Efekt baskilama  e) Storyboard biiyiitme

6. Dove'un Gergek Giizellik kampanyasinda kullanilan ana strateji nedir?

a) Uriin 6zelliklerini teknik sekilde agiklamak b) Unlii modellerle tanitim yapmak

c¢) Gercek kadinlar: kullanmak ve 6zgiiveni artirmak d) Sadece cingil reklamlart kullanmak
e) Indirim ve promosyon vurgulamak

7. "Storyboard" reklamecilikta neyi ifade eder?

a) Kurguda ses efektleri eklenmesini b) Kamera ekipmanlarinin listesini
c¢) Sahnelerin cizimlerle planlanmasini d) Oyuncularin sahne provasini
e) Cekim sonras1 montaj planini

8. Reklamlarda fon miiziginin temel amaci nedir?
a) Uriinii dogrudan anlatmak b) Goriintliye efekt vermek c) Duygusal atmosfer olusturmak
d) Metni vurgulamak e) Ses efektlerini bastirmak

9. Televizyonda iiriiniin yakin plan detayim gostermek icin hangi ¢ekim 6l¢egi kullamilir?
a) Bel ¢ekim b) Uzak ¢ekim ¢) Omuz ¢ekim d) Detay cekim ¢) Genel plan

10. Dove Gerg¢ek Giizellik kampanyasinin sonucunda elde edilen basar1 asagidakilerden hangisidir?
a) Satiglarda diislis yasanmustir b) Marka bilinirligi azalmistir

c) Satislar %700 artmis ve toplumsal etki yaratilmistir

d) Kampanya kisa siirede sona ermistir  e) Uriin portfoyii kiigiiltiilmiistiir



11. Hafta Reklamcilik Test Sorular:

1. Asagidakilerden hangisi internet reklamcilidinin ayirt edici bir 6zelligi degildir?

a) Etkilesimlilik b) Hizlihk c¢) Tek yonlii iletisim  d) Kisisellestirme e) Olgiilebilirlik

2. “Floating Ad” asagidakilerden hangisinde siniflandirilir?

a) Pop-alt reklam  b) Gegis reklam1  ¢) Zengin medya banner d) E-posta reklami1  ¢) Arama motoru reklami

3. Facebook’ta kullaniciya ozel reklam gosterimi hangi 6zellige 6rnektir?

a) Gorsellik  b) Olgiilebilirlik c¢) Hizlihk d) Kisisellestirme e) imaj olusturma

4. Asagidakilerden hangisi sosyal medya reklamciigimin avantajlarindan biridir?

a) Yiiksek baski maliyeti b) Tek yonlii iletisim  ¢) Etkilesime kapali ortam  d) Kitleye rastgele erisim ) Hedef Kitle ile
dogrudan iletisim

5. Google’da yapilan aramalarda c¢ikan sponsorlu reklamlar hangi tiire 6rnektir?

a) Video reklam b) Arama motoru reklami c) Pop-up d) E-posta reklam1 e) Animasyon

6. “Emocanlar” karakterleriyle dikkat ¢eken reklam tiirii asagidakilerden hangisidir?

a) Banner b) Web sitesi ¢) Animasyon d) Advergame e¢) Pop-up

7. Candy Crush oyununda seviye gecislerinde ¢ikan reklama ne ad verilir?

a) Pop-alt b) Banner c¢) Gegis reklami d) Video reklam e) Arama motoru reklami

8. Asagidakilerden hangisi Online PR’1n temel amag¢larindan biridir?

a) Uriinlerin fiziksel satisin1 artirmak  b) TV reklam biitgesini azaltmak c) Geleneksel medya gériiniirliigiinii artirmak ~ d)
Markanin dijital ortamdaki algisin1 yonetmek ) Gazete ilanlarini yaymak

9. Asagidakilerden hangisi banner reklamlarinin avantajlarindan biri degildir?

a) Kullaniciy1 yonlendirme b) Kiigiik dosya boyutu c¢) Diisiik maliyet d) Etkilesimli yap1 e) Yiiksek baski kalitesi
10. internet reklamlarinin dlgiilebilirligini saglayan sistem asagidakilerden hangisidir?

a) Google Translate b) Google Forms c¢) Google Ads d) Google Maps ¢) Google Docs
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